


• Marketing der hessischen Agrar- und 
Ernährungswirtschaft

• Herzstück sind die Siegel „Bio aus Hessen“ und 
„Geprüfte Qualität – Hessen“

• im Auftrag des Landes Hessen Aktivitäten und 
Maßnahmen rund um das Lebensmittel-Marketing







Sichtbarkeit ist wichtig, denn:

> Der Kunde kann die Ware identifizieren, nach der er sucht.

> Absatzsteigerung für regionale Produzenten. Eine große
Bekanntheit der Siegel hilft Allen. Auch kleinere Metzger 
und Bäcker profitieren, wenn Kunden die Siegel im 
Ladengeschäft, in Hofläden und auf Wochenmärkten 
wiedererkennen und einordnen können.

> Der Handel kann Produkte bieten, die nachvollziehbar und 
vertrauenswürdig sind.

(Studie: „Deutschland wie es isst“ 2021: 82% der Kunden ist „Regionalität“ wichtig)



• „Gutes aus Hessen – Regal“

• Mitmachbox

• Wertschöpfungskette Schwein

• Partnerbetriebe selbstständig im Handel





• Handel nicht gleich Handel

• Begriffsdefinition

• Strukturen schaffen und Chancen nutzen

• Regionalität erklären und sichtbar machen
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